Pardmetros
Uso de fofografias e imdgenes

® los fotografias deberdn mostrar en todo momento hombres y mujeres
sonrienfes en edad universitaria.

® |05 espacios de la universidad deberdn reflejar confort y elegancia.

® No se mostrarén imégenes de las instalaciones vacias (ausencia de docentes
o estudiantes)

@ Se evitard el uso de espacios que no estén en dptimas condiciones (acabados,
pintura, mobiliario en éptimas condiciones).

® los fotografias en espacios abiertos de la universidad, deberdn reflejar
instalaciones en 6ptimo estado y por ningn motivo pueden mostrar basuras
o desorden.

® De ser necesario el uso fotogrdfico de personal de aseo general y seguridad
de la Institucién, se deberd prestar especial atencién en el correcto uso del
uniforme y los accesorios propios del cargo.

® Todos los productos fotogrdficos deberdn cuidar en todo momento el
encuadre, la exposicién y contar con una éptima iluminacién sin importar si es

en interiores o en exteriores.

® Se evitard en todo momento el uso de fotografias que muestren a los
estudiantes consumiendo bebidas alcohélicas o cigarrillo.

® Se descartard el uso de fotografias que contengan productos con marcas
visibles (Ropa, accesorios, comida, bebidas, etc.).

® Se deberd prestar especial atencién en la limpieza y el orden del mobiliario en
las oficinas y los salones de la institucién.




ICONOGRAFIA




ICONOGRAFIA

El uso de imdgenes pictogréficas o iconos,
permiten una rdpida identificacién de la
informacién, aportando dinamismo y frescura

',‘?t"uﬁ a la comunicacién, a la vez que generan
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mayor recordacién. Por lo anterior, es
importante procurar el uso de un estilo
gréfico constante en dichas imdgenes pues
contribuyen a reforzar la identidad.
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EJEMPLOS
Logo en la pagina Web
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Para el caso de la pdgina web se debe dividir el ancho de la pagina en cinco (5) partes y utilizar dos (2) para el
uso de la reserva, centrando el logo de la universidad. Este debe ir en la parte superior izquierda (como muestra
el ejemplo), garantizando asi una mejor visibilidad.



EJEMPLOS

TITULAR

Cuerpo de texto

Para el caso de las publicaciones en la red
social Facebook, es importante tener en
cuenta una serie de elementos que deberdn
estar presentes siempre en cada una de ellas.
Es por eso que se dispone de un drea
definida para los textos (titulo y cuerpo de
texto), asi como un drea delimitada en la
parte inferior de la pieza en la que deberd
ubicarse un banner con el logosimbolo de la
institucién.
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Curso de Neumatica,
Elecire Neuvmatica
y les PLC

Intensidad de 40 horas

Texto de la imagen: Correcto
Tu anuncio se pondra en circulacion con normalidad

La delimitacién de espacios sobre el drea
total de la imagen se hace con el fin de no
superar en ningdn momento el 20% de la
misma y asf asegurarnos de cumplir con los
requerimientos que exige Facebook para
poder realizar pauta publicitaria.




@ Universidad Libre
23 de agosto a las 09:01 -

Con una intensidad de 40 horas, se iniciard &l proximo 17 de septiembre el
curso de Meumatica, Electro Neumatica y los PLC, el cual es programado
por la el programa de Ingenietia Mecanica de la Universidad Libre, El curso,
gue se extenderd hasta el 8 de octubre, tendrd como eje tematico la
neumatica y la electro neumatica de mando, los controles electronicos y los
Controladores Logicos Programables (PLC). Para mas informacion
comuniquese con &l teléfono 4232700, extensidn 1232,

hitp:/ow ly/jZME0vDMIi

Curso de Neumatica,
Electro Neumatica
y los PLC

Intensidad de 40 horas .

Este es un ejemplo de la forma correcta de
publicar contenido en Facebook,
incorporando en la imagen los diferentes
elementos, en los espacios sugeridos para el
titulo y el cuerpo del texto en la parte superior
izquierda y el banner que contendré el logo
simbolo que estard ubicado en la parte
inferior.
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EJEMPLOS

Otra de las piezas mds comunes de Facebook
son los covers o portadas, pueden ser
imdgenes fijas y/o videos, pero en cualquiera
de los casos, el cover deberd cumplir con
ciertos requisitos como la utilizacién del
logosimbolo de la institucién y el uso del
color rojo caracteristico en el logo como
color predominante.




EJEMPLOS
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EJEMPLOS

TITULAR

Cuerpo de texto
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Al igual que los post de Facebook, en
Instagram se mantendrdn los tamafos y dreas
determinadas para el titulo, el cuerpo de
texto y para el banner inferior en donde
estard ubicado el logosimbolo de la
institucién. Habrd que tener en cuenta
ademds el correcto uso de las tipografias y los
colores aprobados por la misma.
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Texto de la imagen: Correcto
Tu anuncio se pondra en circulacion con normalidad
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En cuanto al disefio de los contenidos para
Instagram, debemos tener en cuenta una
correcta disposicién de elementos (incluyendo
textos no superiores al 20% del érea total de
la imagen), con el fin de realizar pauta
publicitaria sin ningln tipo de problema.




iEsTuDIANTEs @ unilibrecucutal » Seguir
ANTIGUOS!
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Facultad de Ciencias econdmicas,
administrativas y contables

Ya pueden realizar el proceso de

matricula a través del sistema SIUL . ,
Este es un ejemplo de como deberd verse una

tipica publicacién en instagram de la
institucion y en donde puede evidenciarse la
correcta disposiciéon de los diferentes
elementos aprobados como son titulo, cuerpo
de texto y el banner inferior en donde deberd
consignarse el logo de la universidad.
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EJEMPLOS
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Cuerpo de texto

Asi mismo dicha disposicion de elementos
(textos, banner y logos) deberé ser respetada
en otfros formatos de la red social Instagram
como son los Storys, de esta forma nos
aseguraremos que cada una de las piezas
gréficas de la institucién cumplan con los
requisitos necesarios para su publicacién.
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EJEMPLOS
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Para el caso exclusivo de las Storys, podemos
ayudarnos ademds con algunas de las
opciones interactivas que ofrece la red social
(encuestas, gifs, valoracién, ect) con el fin de
lograr que el usuario se interese por mantener
una comunicacién con la institucién.




EJEMPLOS

Banners de Google
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Para la realizacién de pauta, existirdn una
serie de tamafos predefinidos de banners en
los cuales deberdn respetarse nuevamente los
elementos gréficos que se han utilizado en
otfro tipo de piezas digitales como son el
titulo, el cuerpo de texto y el logo en la parte
inferior derecha de la imagen, adicionalmente
un boton con un llamado a la accién. Asi
mismo serdn respetados en todo momento los
colores institucionales dédndole a las piezas la
misma linea gréfica de toda la comunicacién.




